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NOVELLER
En novelle er: En kort prosafortælling med et koncentreret handlingsforløb. Bedst som det hele virker ganske dagligdags og banalt, indtræffer noget uventet – begivenheden, og denne begivenhed ændrer fuldstændig forløbet for de få personer. Handlingens tid omfatter næppe mere end et par timer, og handlingens sted er nemt at overskue. Novellen har i hele forløbet ofte en fast fortæller og synsvinkel – det er hovedpersonens syn og sanser som læseren oplever igennem.

Hvilken tekst?

Præsentation af novellen: titel, forfatter og årstal

Oplæsning: Find et centralt tekststed og læs det højt. Begrund dit valg.

Hvad fortælles?

Resume: Kort beskrivelse af handlingsforløbet (brug evt. berettermodellen eller del novellen ind i nogle hovedafsnit)
Persongalleri: Beskrivelse af hovedpersoner og vigtige bipersoner

Ydre karakteristik: udseende, navn, alder, handling, tale, væremåde

Indre karakteristik: tanker, holdninger, opfattelse af sig selv og andre

Personernes relationer og udvikling

Beskrivelse af din opfattelse af personen

Miljø: Beskriv sted, sociale forhold, boligforhold.

Historisk tid: Hvilken tid foregår novellen i og hvilken betydning har det?
Hvordan fortælles?

Komposition (handlings- / tidslinje)

Hvordan kommer vi ind i historien? Er der en stigende spændingskurve? Hvor er vendepunkterne i novellen? Hvordan slutter novellen? Åben eller lukket slutning?

Handlingens tid:
Den rækkefølge begivenhederne fortælles i.

Fortællingens tid: 
Den rækkefølge begivenhederne egentlig fandt sted i.

In medias res:
En fortælling begynder midt i begivenheden, og vi får således ikke en tydelig præsentation af personer, tid og sted.

Kronologisk:
Handlingen fortælles i den rækkefølge tingene sker..

Flash back:
Der springes tilbage i tiden.

Flash forward:
Der springes frem i tiden.

Er vægten lagt på konkrete handlinger eller er der også mange beskrivelser af tanker, følelser, steder? Overvej hvorfor. 

Fortæller og synsvinkel
Hver gang en forfatter sætter sig til at skrive, går han eller hun ind i en rolle som fortæller over for læseren. Det er vigtigt at være opmærksom på at den, der fremstår som tekstens fortæller, ikke nødvendigvis udtrykker forfatterens holdning. (briller)

Jeg – fortæller (”jeg”): Fortælleren gemmer sig bag en opdigtet jeg – person. Man ser og

oplever alt gennem jegets øjne. Mest synlig i brev og dagbog.

3.personsfortæller (han, hun), personbunden fortæller: Personens oplevelser og tanker er gennemgående i fortællingen. Fortælleren har indsigt i én eller flere af tekstens personer og lader læseren opleve begivenhederne med denne persons øjne. Ofte replikker, dialog og indre monolog.

Den alvidende fortæller: Svæver over og kender hele historien. Fortælleren styrer med sikker 

hånd alle begivenheder og beretter klart for os, hvem vi skal sympatisere med. Fortælleren ved

hvad de forskellige personer tænker og føler.

Den registrerende fortæller: Fortælleren fungerer som et kamera. Vi oplever udelukkende

personerne, gennem det de siger og gør. Fortælleren er den neutrale observatør og kan ikke

redegøre for personens tanker.

Sproget
· Hvordan bruges sproget i novellen? 
Talesprog:
Korte sætninger, få fremmedord, direkte tale

Skriftsprog:
Længere sætninger, indirekte tale

Slang:
Gruppesprog, smarte vendinger og betydninger, bandeord

Ordklasser:
Overvejende tillægsord, udsagnsord, navneord?
· Sproglige billeder: (se arket ”Sproglige virkemidler”)
Hvilken betydning får sproget for forståelsen af novellen?

Hvilken fortolkning?

Temaer og konflikter i teksten

Er ofte bygget op om en / flere modsætninger mellem personer eller begreber.

I ældre litteratur ligger modsætningerne ofte i forskellige typer af personer. I nyere litteratur er modsætningerne ofte repræsenteret i den enkelte person.

Titel

Hvilken betydning har titlen for forståelsen af novellen?

Budskab

Hvad vil forfatteren fortælle med sin tekst? Hvad vil han / hun have os til at tænke over?

Vurdering af teksten

Giv en vurdering af forfatterens måde at behandle temaet på. Kommer budskabet klart igennem? Giv din egen personlige vurdering. Hvad har optaget dig ved teksten? Hvordan forholder du dig til budskabet i teksten? Hvad har du lært af nyt ud fra teksten? Kan du lide forfatterens måde at skrive på?

Perspektivering

Sammenlign med lignende temaer / tekster du kender til. 
LYRIK
Hvilken tekst?

Præsentation: 
Digets titel, forfatter og årstal.

Oplæsning: 
Læs digtet højt for dig selv og en anden
Genre og stilart: 
Knækprosa, prosadigt, folkevise, sang, salme, rim, remse, rimet/urimet, figurdigt..

Lyrisk/Episk: 

Er det overvejende et episk digt (har en tydelig handling med begyndelse og slutning, der fortælles en historie) eller et lyrisk digt (beskriver en tilstand, en følelse, fornemmelse, sansning)

Hvad fortælles?

Resume: 

Genfortæl en strofe ad gangen i dit eget sprog.

Persongalleri og fortæller: 
Det er ikke tit, vi bliver præsenteret for et stort persongalleri i et digt. Men ofte optræder dog enten en åbenlys jeg-person og/eller en tredjeperson. 

Vi kan støde på personer, der præsenteres i 

1. person ental eller flertal - "jeg", "vi", ("man") 

2. person ental eller flertal - "du", "I" 

3. person ental eller flertal - "han", "hun", "de", ("man") eller en navngiven person 

Det kan du finde ud af ved at undersøge, hvad der står i digtet, om fx personernes: fortid, opførsel adfærd, følelser, holdninger, livsværdier, udvikling.

Fysisk miljø: 
Er der i digtet nogen beskrivelse af et fysisk miljø, altså af fysiske steder, fx en stue, et hus, en have, en gade, en by, et natursceneri eller lignende? Hvorfor og hvad gør det ved digtet?
Historisk tid: 
Hvilken betydning har det for vores forståelse af digtet, at digtet eventuelt foregår i en bestemt historisk tidsperiode? 
Hvordan fortælles?

Komposition: 
Undersøg digtets ydre og indre opbygning og overvej hvad det gør ved digtet.

Ydre komposition: Det der automatisk falder os i øjnene, når vi kigger ned over digtet. Eks. forskudte linjer, symmetriske linjer, (hvor mange strofer, med hvor mange verslinjer).

Indre komposition: Hvordan er digtet indholdsmæssigt opbygget. Hvordan passer den ydre og den indre komposition?

Sproglige virkemidler: 
Undersøg sproget og overvej hvad det gør ved digtet (se ”Sproglige virkemidler” i mappen)

Rim: 

Undersøg rim og rytme og overvej hvad det gør ved digtet.

Enderim: Han gav sit hjerte/ opnåede kun smerte

Krydsrim: En gul sol/ på en blå him-mel/ spiste en gajol/ og blev helt svimmel

Bogstavrim: Ve og vel, Bennys blå badebukser.

Rytme: 

Læs digtet højt og aflæs dets generelle rytme: hurtig, hektisk, langsom, flydende, hakkende osv. Korte ord og sætninger giver ofte digtet en mere hektisk, hurtig rytme. Lange ord og sætninger giver en tilsvarende rolig og fredsfyldt rytme. 

Rim er også med til at angive digtets rytme (ordenes indhold vil ofte underbygge dette)

Ordklasser og ordforråd: 

Hvilke ordklasser og ord bruges der overvejende og hvad gør det ved digtet? 

Hvilken fortolkning?
Grundstemning: 

Kærlighed, nationalisme, desperation, sorg, glæde etc.

Tema og budskab: 

Find og beskriv digtets grundtanke, problem, idé eller modsætningsforhold 
Hvad tror du forfatteren vil med digtet?

Vurder digtet: 
Hvad er din helt personlige mening om digtet? Redegør og argumenter for, hvilke tanker og følelser digtet har sat i gang hos dig. Hvad synes du om det og hvorfor? Er der noget i digtet, der gør dig klogere på livet?

Perspektivering: 

Sæt digtet ind i en større sammenhæng – for eksempel i forbindelse med andre tekster, film samt eget og andres liv.
BILLEDER
Hvilket billede? 

Præsentation:
Billedets titel, billedets størrelse, kunstnerens navn og billedets produktionsår. Hvilken kategori tilhører billedet? (maleri, tegning, foto) Hvem er modtageren/målgruppen? Hvorfor er billedet mon lavet?

Hvordan kommunikeres der?

Beskrivelse: 
· Giv en kort og objektiv beskrivelse af, hvad du ser af objekter (personer, ting) på billedet.

· Giv et kort og objektivt resume af, hvad der foregår på reklamen, dvs. at du skal forsøge at beskrive hvilken situation billedet er en skildring af?

Komposition: 


Blikfang: hvad lægger du først mærke til? Og hvorfor? Hvordan vandrer øjnene rundt i billedet?

Dybdevirkning(3D):
-perspektivlinier

-forgrund, mellemgrund og baggrund. 

Personer: hvordan er eventuelle personer fremstillet? Kropssprog? 

Synsvinkel: fugle-, frø- og normalperspektiv

Linjer i billedet:
-Trekant på spidsen(urolig)


-Trekant på grundfladen (rolig)


-Symmetri 


-Det gyldne snit


-Sol (alle streger kan føres til et punkt i midten)

-Diagonal (billedet kan deles på midten af en diagonal linie.)


Billedbeskæring: se arket ”Billedbeskæring”

Farvevalg: (se arket ”Farvesymbolik”)

Hvordan virker farverne? Understøtter de budskabet i billedet? Hvordan?
Titlen:

Hvordan passer titlen til billedet? Underbygger titlen billedet eller er den en modsætning?
Historisk tid: 
Hvilken tid foregår billedet i og hvordan kan du se det? Udtrykker kunstneren sympati for tidens tendenser, tidens normer eller det modsatte?  

Hvilken fortolkning?

Tolkning:
Hvilken historie fortælles i billedet

Hvad siger billedet om evt. personers følelser, holdninger og hensigter?

Betydning af symboler, komposition, synsvinkel, kropssprog, farvesymbolik

Betydningen af billedets titel
Find de overordnede modsætninger eller paralleller i billedet.

Hvilken stemning/holdning videregiver billedet?

Hvad vil kunstneren udtrykke gennem motiverne og måden de er placeret på?

Hvad har ”billedmageren” villet med billedet?

Vurdering:
Har du fået øjnene op for forhold du ikke kendte til i forvejen? Bekræfter billedet, hvad du
allerede vidste i forvejen? Forklar! Argumenter!

Perspektivering:
Sammenlign billedet med andre ting, du har set, hørt eller læst. (fra samme periode, med samme stemning, det samme motiv/tema)

Hvordan forholder billedet sig til sin samtid? Bekræfter billedet tendenser i tiden eller er det tværtimod et opgør med den herskende opfattelse? Hvad kan vi bruge billedet til i dag?
SAGTEKSTER
Hvilken tekst?

Præsentation: 

Hvor er teksten trykt? Hvornår? Af hvem? 
Genre: 

Hvilken type tekst er det?
Hvem kommunikerer?

Afsender: 

Hvem er afsender og hvor kan du se det?
Målgruppe: 

Hvem er målgruppen og passer udformningen til målgruppen?
Hvad fortælles?

Resume: 

Hvad handler teksten om, hvad siges der? Del teksten ind i nogle hovedafsnit. Hvem siger hvad?

Hvordan fortælles?

Blikfang/Layout: 
Hvordan lokkes læseren til at læse teksten?
Komposition:

Rubrik (overskrift) store eller små typer? Virker overskriften fængende eller er indholdet neutralt?

Underrubrik/Manchet (halvstor tekst lige under overskriften). Er den en konklusion af artiklens indhold, et kort resumé eller en ”smagsprøve”? Hvad står der?

Billeder: Er der en billedtekst? Fordrejer den tekstens indhold eller hjælper den med læsningen? Hvor meget fylder billedet i forhold til teksten? Hvorfor?
Mellemrubrik: Passer teksten til indholdet? Skaber det overblik?

Brødtekst: Hvor meget fylder det?

Argumentation: 

Undersøg om skribenten benytter sig af: antydninger, fordrejninger, generaliseringer, overdrivelser, ironi, postulater (man siger noget, som man ikke fører bevis for) (Se arket: ”Argumentations-analyse”)
Sprog: 

Er teksten let eller svær at læse? (vanskelige ord, indviklede sætninger, få afsnit kan få teksten til at virke svær tilgængelig – Et enkelt sprog uden mange fremmedord, mange afsnit med underoverskrifter gør teksten let tilgængelig)

Er der subjektive udsagn (personernes egen mening) og/eller objektive udsagn (facts) i teksten?

Undersøg om der bruges positive beskrivelser (plus-ord) eller negative beskrivelser (minus-ord)
Sproglige virkemidler:

(se arket: ”Sproglige virkemidler”) Hvilken virkning har det på teksten?

Vinkling:

Et vigtigt grundtræk i præsentationen af en nyhed er hvordan den bliver vinklet. Heri ligger dels: 

1. hvad der skal gøres til hovedpointen i sagen, 

2. hvordan pointen skal skildres

Det er ikke nok bare at skrive om, hvad der sker ude i verden. Der skal være en anledning til at skrive. Journalisten skal finde en vinkel på stoffet, der gør det klart for læseren, hvorfor netop dette stof er væsentligt at orientere sig om.

Sandhedsværdi/manipulation:

Som udgangspunkt må vi regne med at det der står i avisen er sandt. Men… vi skal altid have de kritiske briller på – også selv om vi er enige med journalisten.

Hvilken fortolkning?

Holdning:

Hvilken holdning kommer direkte eller indirekte til udtryk i teksten?

Hensigt:

Hvilken hensigt har teksten? Formidler den et budskab? Giver den en løsning på et aktuelt problem? 

Din vurdering: 
Hvad synes du om teksten, det der siges og måden det siges på? Kommer budskabet klart igennem? Hvordan forholder du dig til budskabet i teksten?

Perspektivering: 

Kan du sammenligne det med andet du har hørt, set eller læst?
TRYKTE REKLAMER
Hvilken tekst?

1. Præsentation: 

Hvad reklameres der for? Fortæller reklamen en historie? Taler reklamen til fornuft, følelser, humor eller andet? Hvor er teksten trykt? (avis, ugeblad, tidsskrift …..)
2. Genre: 

Kommerciel reklame: En reklame for en bestemt vare og /eller afsender, med det formål at tjene penge på efterfølgende salg af afsenderens produkt(er)

Ikke-kommerciel reklame: En reklame, ofte en informationskampagne, fra en organisation, der samler ind til velgørende formål eller vil gøre opmærksom på en bestemt sag – eller en offentlig myndighed, der vil have udvalgte dele af befolkningen til at ændre vaner, fx at sænke farten i trafikken, drikke mindre alkohol.

Hvem kommunikerer?

3. Afsender og målgruppe:
Hvilket produkt?, Hvem er afsender(firma)?, Hvem er målgruppe (alder, køn, social placering, interesser, holdninger? Beskriv de elementer der gør at reklamen netop taler til denne målgruppe.

Hvilken reklametype(mærkevarereklame, imageskabende reklame, forvandlingsreklame, positioneringsreklame, Her-og-nu-behovsreklame, ironisk/humoristisk reklame)? 

Er den afsenderrettet(produktet) eller modtagerrettet(behov)?
Hvad kommunikeres der om?

4. Beskrivelse: 

· Giv en kort og objektiv beskrivelse af, hvad du ser af objekter (personer, ting) på reklamebilledet.

· Giv et kort og objektivt resume af, hvad der foregår på reklamen, dvs. at du skal forsøge at beskrive hvilken situation reklamen er en skildring af?
Hvordan kommunikeres der?
5. Analyse og fortolkning af billedet (se arket ”Billedanalyse”)
· Komposition (blikfang, dybdevirkning, personer, synsvinkel, linjer, beskæring)
· Farvevalg

6. Analyse og fortolkning af teksten 
Hvordan er teksten? Hvad får du at vide gennem teksten (overskrift, brødtekst mv.) 

Er teksten præget af:

· Talesprog eller skriftsprog

· Ordsprog eller kendte talemåder (klicheer)

· Rim, remser

· Er der brugt positive eller negative ord? (undersøg specielt tillægsordene)

· Er teksten præget af korte eller lange sætninger?

· Rummer teksten flere ord end nødvendigt for at formidle budskabet?

· Bruges der løse påstande, tomme argumentationer?

· Bruges der fagord eller andet som kun få mennesker forstår?
· Er der sammenhæng mellem tekst og billede – understøtter teksten billedet?

7. Argumenttyper:

· Afsenderargumenter: hvor afsenderen lovpriser varen. Producenten selv, eller en ekspert, et idol eller et flertal. Siger dermed indirekte, at modtageren gør klogt i at gøre ligeså.

· Modtagerargumenter: der spiller på modtagerens fordele ved at acceptere påstanden om varen. De hævder, ofte indirekte, at modtageren bliver lykkeligere, sundere eller smukkere af at bruge produktet.

· Sag-argumenter: Tager udgangspunkt i sagen, produktet. Der kan argumenteres med statistik, prognoser, analyser e. lign
8. Konklusion: 

Sammenfatning af reklamens virkemidler, der skal påvirke målgruppen til køb. Hvordan er sammenhængen mellem billede og tekst? Er der hovedvægt på tekst eller billede? Hvorfor mon? Er reklamen enkel og let forståelig eller rodet?

Indgår reklamen i en kampagne? Hvilke holdninger kommer til udtryk direkte eller indirekte? Hvad skal få os til at købe?

Hvilken fortolkning?

9. Vurdering:

Sammenlign den konkrete reklame med reklamer for andre tilsvarende produkter til målgruppen. Hvordan virker reklamen på dig (irriterende, overbevisende, saglig, lækker, troværdig, overraskende eller…?) begrund ud fra din analyse. Kan reklamen få dig til at købe produktet? (Begrund)

10. Perspektivering:

Sammenlign med andre reklamer eller andet du har set.
TV - REKLAMER
Hvilken tekst?

Præsentation

Hvad reklameres der for? Skal reklamen sælge en vare, oplyse eller advare om noget, påvirke vores holdninger eller bruges til at indsamle penge til en bestemt sag? 

Genre: 
Kommerciel reklame: En reklame for en bestemt vare og /eller afsender, med det formål at tjene penge på efterfølgende salg af afsenderens produkt(er)

Ikke-kommerciel reklame: En reklame, ofte en informationskampagne, fra en organisation, der samler ind til velgørende formål eller vil gøre opmærksom på en bestemt sag – eller en offentlig myndighed, der vil have udvalgte dele af befolkningen til at ændre vaner, fx at sænke farten i trafikken, drikke mindre alkohol.
Hvem kommunikerer?

Hvilket produkt?, Hvem er afsender(firma)?, Hvem er målgruppe(alder, køn, social placering, interesser, holdninger?) Beskriv de elementer der gør at reklamen netop taler til denne målgruppe.
Hvilken reklametype(mærkevarereklame, imageskabende reklame, forvandlingsreklame, positioneringsreklame, Her-og-nu-behovsreklame, ironisk/humoristisk reklame)? 

Er den afsenderrettet(produktet) eller modtagerrettet(behov)?
Hvad kommunikeres der om?

Resume: 
Ofte indeholder en tv-reklame et handlingsforløb som i en tv-serie. Giv et resume af handlingen og beskriv stemningen. Hvad sker der scene for scene? 
Hvordan kommunikeres der?

Komposition:

Hvordan er reklamen bygget op? Ved vi straks hvad handlingen går ud på eller hvilket produkt der reklameres for? (spændingskurve, berettermodel)
Har den træk fra spillefilm?(spænding, action, komedie, tragedie, eventyr)

Personer og miljø

Er der brugt skuespillere eller kendte personer? (popularitet) Eller er det ”almindelige” danskere? (troværdighed) Hvilke roller har personerne i reklamen? (fx offerrolle, sexsymbol, helten) Hvor foregår handlingen? Hvorfor tror du netop det sted er valgt?

Filmtekniske virkemidler/Lys og lyd (se arker ”Filmtekniske virkemidler”)
Symbolik

Bruges farver eller genstande symbolsk? Fx kors = tro eller død, hjerte = kærlighed, store biler = magt. Farvesymbolik (se analyseark til billeder)

Sproget

Bruges der løse påstande eller tomme argumentationer, ordsprog, kendte talemåder (klicheer), rim, remser. Bruges der fagord eller andet som kun få mennesker forstår? Positive eller negative ord?

Overtalelse/Overbevisning

Hvordan prøver reklamen at overbevise modtageren? 

Sketch/Humor: 

Vi slapper af og glemmer at vi påvirkes. (sketch ofte af kendte personer)

Urealistiske løfter: 

Vi bliver kloge, smukke, attraktive, succesfulde (det perfekte menneske)

Vi ændrer væremåde, bliver behandlet anderledes, bliver lykkelige

Lette at gennemskue med fornuften, men underbevidstheden påvirkes via de positive billeder.

Kendt/Anerkendt person:

De anbefaler produktet. 

Respekt for og anerkendelse af personens præstationer overbeviser om produktets kvalitet og virkning. Tillidsvækkende.

Personens succes/popularitet overføres til produktet.

Videnskabelig dokumentation:

Appellerer til forbrugerens sunde fornuft og autoritetstro. (ekspert/hvide kitler)

Fakta, der præsenteres af en person med tilsyneladende godt kendskab til produktet.

Hvilken fortolkning?

Tema

Hvad handler reklamen om? Fx kærlighed, sociale behov, naturen, racisme. Hvordan kædes temaet sammen med produktet?

Tolkning/Budskab(Medbetydning)

Hvad opnår man ved at købe produktet? Er det billigt? (for at spare penge), er det nemt? (for at spare tid), er det flot/trendy? (for at blære sig), bliver man ”ulykkelig”, hvis man ikke får det?, eller bliver man rig/sexet/populær?, hvis man bruger produktet?
Vurdering og perspektivering

Hvorfor er det en god/dårlig reklame? Kan reklamen få dig til at købe produktet? Sammenlign med andet du har set.

FILM
Hvilken film?

Præsentation:

Titel, instruktør og årstal.
Genre:

Kan du placere filmen i en gruppe med nogle du kender, der handler om noget lignende med et lignende filmsprog f.eks. komedie, kærlighedsfilm, actionfilm, gangsterfilm, ungdomsfilm, science fiction film, eventyr film, westerns, krigsfilm, gyserfilm, familiefilm…

Hvad fortælles?

Resume: 

Hvad handler filmen om? (kort og klart)

Hvis historie fortælles? Hvilke personer holder vi med? Hvorfor? Beskriv samspillet mellem personerne. Hvornår i filmen starter samspillet mellem personerne? Hvorfor lige der? Hvad går konflikten ud på? Hvordan løses den?

Hvordan fortælles?

Beskriv personer og miljø: 

Udseende, kropssprog, tøj, væremåde, egenskaber, kulisser osv. Hvilke enkelte ting spiller en særlig rolle? Har denne ting betydning for historiens fremdrift? Har den symbolværdi eller fungerer den som bindeled?
Komposition: 

Hvordan er filmen bygget op? Hvordan kommer vi ind i filmen? Hvor og hvordan? I hvor høj grad handler personerne konsekvent/forudsigeligt? Eksempler? Hvor og hvorfor bliver vi overrasket? (point of no return/højdepunkter)

Filmtekniske virkemidler (se arket ”Filmtekniske virkemidler”)
Når man kender handlingen og ikke er så spændt på hvad der sker, kan man koncentrere sig om de filmtekniske virkemidler. Undersøg det og se om det underbygger dine første iagttagelser.

Her er det vigtigt at se filmen igen, spole frem og tilbage, se enkelte scener igennem flere gange osv. 

Titlen:

Har titlen en betydning? Hvilken? Hvorfor netop denne titel?

Hvilken fortolkning?

Budskab og vurdering: 
Efter gennemarbejdning af filmen og dens opbygning, kan du nu sammenfatte og fortolke. Hvilke effekter er der specielt fokuseret på og hvorfor? Hvad er budskabet? Hvad synes du om filmen, og hvad har du fået ud af at se den? (begrund dine svar)

Perspektivering: 


Sammenlign filmen med andre film eller andet du har set, hørt eller læst i årets løb.

FILMTEKNISKE VIRKEMIDLER
Billede

Beskriv billederne og forklar hvordan de understøtter den historie og den stemning der fortælles?

Beskæring

Supertotal: landskabs- og miljøbeskrivelse, personer fortoner sig

Total: miljøbeskrivelse med en til flere personer i kropstotal

Halvtotal: flere personer ses fra knæet og opefter i et miljø

Halvnær: 1-2 personer fra livet og opefter, miljøet fortoner sig

Nær: kun ansigt, hoved og skulder

Ultranær/close-up: en enkelt detalje fremhæves

Hvilken betydning har de enkelte beskæringer – hvilken betydning får beskæringen på selve filmen, og vores måde at opfatte denne på?

Lys og farver

Lyssætningen er det væsentligste element for den fotografiske stil.

Frontlys: som forfladiger

Ovenlys: som falder naturligt

Modlys: som glorificerer

Sidelys: som skaber splittelse

Lys nedefra: som mystificerer

Farver kan bruges som gennemgående kendetegn for bestemte scener, miljøer og personer, men kan også bruges stemningsskabende og symbolsk. (se ark med farevesymbolik)

Kameraperspektiv

Normal: motivet ses i øjenhøjde…ligeud

Forskudt normal: motivet ses ligeud, men i en lav eller høj kameraposition

Fugl: motivet ses oppefra


Frø: motivet ses nedefra

Hvornår bruges hvad og hvorfor? Hvilken effekt får kameravinklen på vores måde at opfatte filmen på?

Kamerabevægelser

Panorering: kameraet bevæges vandret om sin egen akse

Tilt: kameraet bevæges lodret om sin egen akse

Travelling: kørsel langs motivet, hvor det er selve kameraet, som flyttes 

Zoom: ændring i kameraet mellem tele og vidvinkel

Håndholdt kamera
Stillbillede: Billedet fryses fast

Subjektiv kameraføring: man ser gennem personens øjne uden at se personen

Hvornår bruges hvad og hvorfor? Hvilken betydning/effekt får kamerabevægelsen på vores måde at opfatte filmen på?

Klip

Et særligt filmisk virkemiddel er måden, hvorpå de enkelte billeder klippes sammen. Klipningen skaber sammenhæng mellem de enkelte kameraindstillinger.

Kontinuitetsklip: får scenerne til at glide naturligt over i hinanden uden at tilskuerens øje mærker det. Der klipppes umærkeligt på tale, blik, bevægelsesretning i billedet. eller som Match-cut, hvor der klippes på enslignende elementer i to billeder. 

Synlige klip: publikum gøres opmærksom på at vi springer i tid, rum eller handling. F.eks. når to parallelle handlingsforløb krydsklippes. Eller når modsætninger sammenstilles for at skabe associationer og metaforer. 

Korte/Lange sekvenser: Lange sekvenser skaber ro og overblik. Korte klip skaber action og spænding.

Hvornår bruges hvad og hvorfor? Hvilken betydning/effekt får klipningen på vores måde at opfatte filmen på?

Efterredigering: Hastighed (slowmotion, fastmotion), computeranimation- mv.

Lyd

Hvordan understøtter lyden den historie og den stemning, der fortælles?

Synkron: (Når lyd og billede følges ad)

Reallyd (replikker, åndedræt, lyd af bevægelser, atmosfærelyd)

Lyden følger billederne på handlingsplanet. Lydkilden befinder sig i billedet eller lige uden for billedrammen som en del af scenen. Hovedparten af den synkrone lyd optages samtidig med billedoptagelsen.

Effektlyd: (Når lyden lægges på senere) 

Lyde der gør billedets indhold mere realistisk (fx fuglekvidder i en have)

Lyde der bruges som et stærkt filmisk virkemiddel (fx lyden af et bankende hjerte ved et forelsket par)

Asynkron: (Når lyden ikke er en del af billedets indhold, men optræder som en slags kom-mentator til billedet, der som regel forstærker oplevelsen Lyden tilføres som information og stemningsskaber. )

Underlægningsmusik (stemningsskaber: fx uhyggelig musik i en gyserfilm)

Voice-over (Når personerne tænker tilbage eller beretter, hvad der er sket tidligere. Voice-overen fungerer da som fortælleren i en novelle eller en roman. Voice-overen kommenterer eller fortolker det, der vises på billedet.)

Speak: (Bruges ofte ved reklamer fx ved slogans.)

Effektlyd (Når lyd og billede ikke passer sammen. Fx lyden af en ballon, der sprænges i det øjeblik, helten og heltinden kysser hinanden)

Hvornår bruges hvad og hvorfor? Hvilken betydning får lyden på vores måde at opfatte/for-stå filmen på?

SPROGLIGE VIRKEMIDLER
	Type
	Forklaring
	Eksempel

	Gentagelser:
	Skaber stemning og fastholder læseren på en bestemt synsvinkel. Når ord gentages i et digt, er det ofte for at betone/understrege ordet. Andre gange er det for at skabe en bestemt rytme, en ramme i digtet.
	”den der kender fuglens flugt kan male

 den der kender fuglens flugt kan skrive

 den der kender fuglens flugt kan læse

 den der kender fuglens flugt forstår

 at fuglens flugt kan fanges i et digt”

	Personifikation/Personificering
	Abstrakte (uhåndgribelige) begreber gøres konkrete eller tillægges menneskelige egenskaber.
	”Som huskede du et øjebliks sorger, du burde samle op men som du lod ligge - som venter skinsygt på, at du skal skænke dem en tanke."
”Manden med leen” = Døden

	Metaforer:


	Er ord eller udtryk, der ud over deres konkrete betydning har en overført betydning. Et udtryk der er sammen-sat af ord fra to forskellige forestil-lingsområder. Metaforers funktion er at forny sproget, og derved give læseren nye sproglige oplevelser. 
	”Da ambulancen kommer og skærer sommeren over med sin høje, hvide tone.” = den chokagtige følelse en bestemt person oplever, da den dejlige sommer brat afbrydes (”skærer over”) af en tragisk hændelse (”høje, hvide tone” = en skinger tone = skrig, smerte)


	Klicheer/Døde metaforer:


	Billedlige udtryk, der har en overført betydning. Vi er så vant til dem, at vi ikke lægger mærke til dem.

Billedsproglige udtryk, der er blevet brugt så ofte, at de har mistet den overraskelseseffekt, der ofte kendetegner metaforen. Klicheen defineres ofte nedsættende som 'forslidt og indholdstom talemåde'.
	”At træde i spinaten” = At lave en dum fejl.

”Når man går over stregen” = Man gør noget som andre ikke bryder sig om. 
”Du snakker som et vandfald” = Du taler rigtig meget.


	Sammenligninger: 
	Er i modsætning til metaforen, markeret med ”som”, ”som om” eller ”ligesom”. Når vi bruger en sammenligning, fortæller vi altså, at noget er lige som noget andet.
	”Han er snu som en ræv.”

”Hun er smuk som en rose.”

”Kirken lyste op ligesom en stjerne på nattehimlen.”

”Han græd som om han var pisket.”

	Besjælinger: 


	Når dyr, planter eller ting tillægges menneskelige egenskaber (får sjæl). Bruges når man ønsker at gøre konkrete ting mere levende. Man tillægger tingene menneskelige egenskaber. 
	”Stenen græder sine bitre tårer.”

”Træet strækker sine slidte arme mod nattehimlen.”


	Symboler:
	Symboler betyder tegn eller billede. Udtryk eller vendinger som repræsenterer almene forestillinger.
	”Et hjerte” = kærlighed

”En due” = fred

”En ugle” = klogskab.



	Intertekstualitet:


	Er en skjult eller åbenlys underforstå-et henvisning til en anden tekst. Afsenderen forudsætter at modta-geren er vidende om, at det er en henvisning til bestemte andre tekster.
	Fx 

Citater, personer og fortællinger fra Bibelen.

Elementer fra eventyr.


FARVESYMBOLIK
Den enkelte farves symbolske betydning afhænger naturligvis af den konkrete sammenhæng, den indgår i og betydningen kan variere fra den ene historiske periode til den anden, fra det ene kulturområde til det andet.

Rød, blå og gul er grundfarver. Af dem kan man blande alle andre farver.

Rød:

Symbol på kærlighed, blod, liv, lidenskab, stærke følelser, varme, ild, mod, fare, kommunisme. Signalfarve for STOP!

Blå :

Er en himmelsk, åndelig og royal (blåt blod) farve.

Er symbol på tro, tillid, Gud (himmelen), kulde.

Gul:

Den rene gule: symbol på solen, guld, rigdom, herlighed, guddommelighed, energi, varme.

Den urene gule: falskhed, skinsyge, misundelse, jalousi, utroskab.

Grøn, orange og lilla er sekundærfarver (blandingsfarver)

Grøn:

Blandes af gul og blå.

Symbol på natur, ungdom, forår, miljø, livet, vækst.

Orange:

Blandes af rød og gul.

Symbol på flammer, ild, ukyskhed.

Lilla:

Blandes af rød og blå.

Symbol på kølighed, intellektuel, alvorlig, afstandstagende.

Sort og hvid er ikke farver, men de kan blandes med alle farver for at gøre dem mørkere eller lysere (giver brækkede farver, hvorved farvens styrke svækkes, og de virker mere støvede), og de kan også blandes med hinanden, så man får forskellige grå.

Hvid:

Det absolutte  - der er ingen nuancer i hvidt.

Symbol på renhed, uskyld, blodløshed (lig), fred

Sort:

Udtrykker absolut lysmangel og dermed det slukkede og dystre.

Symbol på død, synd, mørke, helvede, sorg.

Komplementærfarver:

Komplementærkontrasten kaldes den kontrast, der er imellem to farver, som ligger diametralt modsat hinanden i farvecirklen. Særlige billedelementer fremhæves, fordi komplementærkontrasten bevirker, at billedelementet træder frem med sin stærkest mulige strålekraft.
Hvis de står ved siden af hinanden i et billede forøges begge farvers strålekraft til det højeste niveau. 
Rød ~ Grøn

Gul ~ Lilla

Blå ~ Orange
ARGUMENTATIONSANALYSE
En argumentationsanalyse bruges til at afdække, hvordan en forfatter argumenterer for sine holdninger i en tekst. Mange tekster har til formål at overbevise modtagerne om et bestemt budskab eller nogle bestemte holdninger, og derfor er det selvfølgelig vigtigt, at modtageren (læserne/lytterne) opfatter teksten som god kommunikation. Modtageren skal lade sig overbevise af budskabet og de holdninger, der kommer frem i teksten.

Argumentation er kommunikation, hvor afsenderen i skrift eller tale fremstiller et begrundet synspunkt om et sagsforhold med den intention at vinde modtagerens tilslutning til synspunktet.

Når man planlægger sin egen argumentation eller analyserer en andens argumentation, kan man bruge hjælpeordene: (fordi… derfor) til at gøre sin argumentation struktureret. Senere udelades så hjælpeordene.

Derfor er det vigtigt, at argumenterne:
· er troværdige og ærlige.

· signalerer, at afsenderen kan sit stof.

· viser, at afsenderen har nogle idealer, der vil gavne modtageren.

· indeholder klare og tydelige budskaber.

Hvad er saglig argumentation.

En argumentation er saglig, hvis den lever op til følgende kriterier.

Argumentationen skal være en argumentation, hvilket vil sige, at der skal indgå ”mindst to informationer, hvoraf den ene begrunder den anden” Hvis f.eks der fremsættes en påstand om, at ”Gud er død”, så er der ikke tale om en argumentation, så er det en påstand eller et postulat. 

· Argumentationen skal være holdbar, hvilket vil sige at begrundelserne rent faktisk skal være sande eller sandsynlige. 
· Argumentationen skal være relevant, hvilket vil sige, at den skal handle om det, der argumenteres for eller imod. Der bør være en klar logik mellem påstand og begrundelser. Hvis en person fremfører påstanden ”Jeg vil ikke stemme på Anders Fogh til næste folketingsvalg, fordi han har noget ”klamt” hår, så er det ikke en relevant begrundelse og dermed en ikke saglig argumentation – for hår og politik har ikke noget med hinanden at gøre.

Hvis du ikke ved, hvad påstanden i en tekst er, så kan du heller ikke gennemskue, hvad det er for et synspunkt, afsenderen vil have sin tilslutning til. Et hjælpemiddel til at finde ud af forskellen på påstand og begrundelse kan i en del tilfælde være at indsætte biordene ”fordi” eller ”derfor”.

Kan du indlede en sætningsdel med ”fordi”, så er det belægget, der følger efter. Et belæg kommer ofte til udtryk via ordene ”da”, ”for”, ”altså”, ”fordi”, ”i henhold til”.

ARGUMENTATIONSKNEB
Man kan i forbindelse med tekster benytte sig af forskellige argumentationskneb.

Trusselsargument (straf, fyring, uheld)
”Hvis SF får magten vil pengene fosse ud af statskassen”

Mængdeargument (stort antal, f.eks. ”ni ud af ti”, ”nu set af 500.000”)
”Et flertal af befolkningen mener ifølge en undersøgelse…”

Idolargument (f.eks. rockmusikere, fodboldspillere)
”Også Anja Andersen bruger denne teknik”
Lykkeargument (ungdom, rigdom, evig elskov)
”Vi vil sørge for bedre forhold til de arbejdsløse”

Ekspertargument (læger, videnskabsmænd m.fl.)
”De økonomiske vismænd understreger, at vi ikke har råd til at finansiere efterlønnen”

Argumentationsanalyse i praksis

1. Hvad er tekstens hovedbudskab og vigtigste belæg (begrundelser)?

2. Er der andre påstand og begrundelser, der er særligt interessante?

3. Er der nogle af de vigtigste påstande, der ikke begrundes og som derfor må antages for at være postulater, der ikke har nogen værdi i argumentationen

4. Hvilke typer af argumentationskneb, bliver der brugt i teksten.

5. Konklusion. Er tekstens argumentation saglig, dvs.: Vurderer du, at argumentationen er en holdbar og relevant argumentation.
BILLEDBESKÆRING
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Supertotal 

– eller oversigtsbillede. Bliver ofte brugt som indledning på scene eller som overgang mellem sekvenser. Giver overblik mht. miljø, personers placering.
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Total

 – giver et mindre indblik i miljøet end supertotalbilledet, men kan på samme måde som dette give overblik over personernes indbyrdes positioner. Bliver ligeledes ofte brugt som indledning på scene eller som overgang mellem sekvenser.
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Halvtotal

 – viser de mest aktive dele af personerne og er derfor velegnet til at vise fysisk handling.
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Halvnær 

– viser personerne skåret fra taljen og op (bryst-billede). Halvnær bruges ofte ved dialog og interview og kan skifte mellem to enkelte personer. Hvis det er tilfældet skiftes altså mellem to forskellige synsvinkler, subjektivt kamera. Med denne beskæring bliver tilskueren interesseret i de psykologiske aspekter.
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Nær

 – viser kun ansigtet af en person. Nu kan vi se mimik, reaktioner og give et indtryk af psykologiske træk hos personen.
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Ultranær/Close-up
 – viser enkelte detaljer hos personen som fx øjen- eller mundmimik og håndbevægelser. Vi er unormalt tæt på motivet. Giver indtryk af intensitet og henleder opmærksomheden på en detalje, der er vigtig for handlingen.



EVENTYR OG FANTASTISKE FORTÆLLINGER
Eventyrgenren

Man siger at eventyr har stærke genrekoder. Her gælder bestemte fortællemæssige og sproglige regler. I et eventyr blander naturlige og overnaturlige elementer sig i et særligt eventyrunivers, dvs. at magien er ubegrænset – upåagtet i den forstand at den hverken påkalder sig undren eller kræver tilvænning.

Man skelner mellem to forskellige former for eventyr: folkeeventyr og kunsteventyr.

Folkeeventyret er karakteriseret ved:

· Forfatteren er ukendt, anonym.

· Handlingen er bygget op over en konflikt og en række prøver som helten/heltinden skal bestå.

· Der forekommer magiske genstande, talende dyr o.l.

· Handlingen foregår uden for historisk tid og geografisk rum.

· Personerne er typer ofte kombineret efter modsætningsreglen: god/ond, helt/skurk, osv.

· Begivenheder og personer er ordnet efter 3-tals-reglen.

· Der bruges formler, fx: ”Der var engang…”.

· Der bruges tit remser.

· Der bruges tit ordsprog.

· Der anvendes korte fortællende sætninger frem for beskrivelse og kommentar.

· Direkte tale foretrækkes frem for indirekte.

· Eventyret ender lykkeligt.

Kunsteventyret

Kunsteventyret har i modsætning til folkeeventyret en navngiven forfatter der bevidst arbejder med sproget og uddyber karaktertegningen betydeligt. Strukturen bliver langt mere kompleks, og det samme gør fortællingens symbolik og psykologi. Kunsteventyrets forfatter får gennem det at benytte en kendt genre en række grundtræk forærende som i givet fald er de samme som i folkeeventyrene, og disse grundtræk kan han så lave variationer over og således skildre moderne problemstillinger i eventyrets form. Mange af egenskaberne ved folkeeventyret gælder således også for kunsteventyret, så her er de vigtigste afvigelser:

· Kunsteventyret har en alvidende fortæller med mange kommentarer.

· Mere detaljerede miljøbeskrivelser end i folkeeventyret.

· Større optagethed af personernes følelser end deres handlinger.

· Personerne er ikke typer, her ses større alsidighed i personbeskrivelsen.

· Eventyret ender ikke altid lykkeligt.

Fantastiske fortællinger

Et af de fantastiske fortællingers karakteristika er at de magiske eller fantastiske ting der sker, får læseren til at tøve – eller undre sig. Der sker således noget uventet i teksten, og her ses ingen forklaring på det uventede. Fantastiske fortællinger er således hverken gennemført realistiske eller gennemført fantastiske, men kan placeres et sted midtimellem.

Man kan inddele fantastiske fortællinger i tre undergrupper:

1. Det hele foregår i et magisk univers, kaldt: ”den lukkede verden”.

2. Der findes to parallelle verdener, en realistisk og en fantastisk, kaldt: ”den åbne konstruktion”.

3. Magien indgår umiddelbart i den reale verden, kaldt: ”den underforståede konstruktion”. Der ses således glidende overgange mellem det realistiske og det fantastiske, og der tages ikke hensyn til troværdigheden af det beskrevne. Vi er med andre ord i den samme, nogle gange ganske vist lidt surreelle, verden hvor alt kan ske og det usynlige blive synligt.

BETEGNELSER FOR AVISENS LAYOUT
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TEAM PADERBORNER: En flok fra Randers
tager hvert ar forskud pa julen. De holder
julefrokost i august. | et telt

Af Susanne Larsen

RANDERS: De modte hinan-
den pi Hombak Skole og
Randers Handelsskole. Sene-
re trak de nye venner med ind
i det fiellesskab, de har dobt
Team Paderborner efter de
res favoritol.

Hvert ir samles de til jule-
frokost i et villatelt pa Skan-
derborg Festivalens teltplads
Den varme julefrokost er
rets hojdepunke

Frank Kusk har vieret med
helt fra begyndelsen og er le-
der af Team Paderborners in-
formationssekret

- Sommerjulefrokosten er  Randersdrenge og -piger fra Team Paderborner tager for-
grunden tl, at vi samles. Den  skud pa julens glaeder. De holder julefrokost i august. | et
gleder v os il hele dret telt pé Skanderborg Festivalen.

Sild og snaps nok af julefrokostmad. I au- ~ sammen om dem. Detsamme
Julefrokosten holdes pi med- gust smager det hele bare sker, nir de efter maden dan
bragte borde og stole. Bortset  skont. Og si fir vi lidt ckstra ~ serom juletreetifortnissehu-
fra varmen udenfor er altsom  opmarksomhed fra folk, der  er, shorts og t-shirts.

til en helt almindelig julefro-  gir forbi, siger Frank Kusk

kost: Med juletre, sild, snaps; - ol Begyndte som fiks ide
lune retter og sange. Ogrige- 115 ar har flokken holdt til - Det hele begyndte i 1987, da
ligt med ol til. Paderborner ~ det samme sted pa teltomrd-  Danmark var ramt af olstre
ol. Forste gang Frank Kusk ~det. Lige ved en af hoved- ke. Derfor korte de dengang
satte tendeme i julefrokost-  fierdselsireme mellem telt- 1617 drige randrusianske
maden midt i august, foltes  pladsogmusik. Nir depynter ~ venner til Tyskland efter ol.
detlidt underligr. Det gor det  juletraeet med kunstferdigt Paderbomer pi dise var,
ikke lzngere. udformerede halvflade  hvad de kom hjem med. Den
december kan jeggodtfi diseol, ~stimler tilskuerne gangkobte de ollene, fordi de

var billige. Nu er Team Pa.
derborners medlemmer mel
lem 26 og 38 r. De har fiet
rid til at drikke lidt dyrere of,
men dem har de kke lyst il

Paderbornerer den enste
ol, der har en eftersmag af
disen. Den smager af jemn
som ingen anden. Det er me-
get vigtigt for os, derfor hol.
der fast i ollen og har taget
navn efter den, forklarer
Frank Kusk

Ideen med at holde julefro-
kostom sommeren pd festiva.
lens teltplads er opstiet ved
entilfeldighed.

Sidan er det med de fleste
af Team Paderborners traditi
oner, En eller anden har fiet
enfikside, ogstrakserallean
dre med pi at prove ideen af.
Siden 1989 har teamets ker.
e af 25-30 aktive medlem.
mer holdt telt-julefrokost pé
Skanderborg Festivalen. Re-
sten af dret arbejder de som
sygeplejersker,  ingeniorer,
teknikere, skolelerere, oko-
nomer, padagoger, it-folk og
andet. De fleste med.
lemmer er af hankon. Sidan
har det vaeret fra starten, sely

m piger-ogsier meget vele

komne. Hvert dr kommer et
par nye medlemmer til. Nog
le fordi de er kolleger til de,
der allerede er med. Andre
fordi de gir forbi teltet under
julefrokosten og synes, detser
hyggeligt ud. Hvert ir falder
nogle af de gamle fra for en
stund, for eksempel fordi de
fir born.

En julefrokost ikke nok
Frank Kusk har yeeret med tl
alle Team Paderborners som-
merjulefrokoster.

~ Jeg har tit tnks, at det
nokikke kunnc blive ved med

at vare lige sjovt. Men faktisk
fir vi det sjovere og sjovere
sammen, for hvert r der gir,
siger han.

Et gensyn hver sommer er
ikke lengere nok for med
lemmerne. Derfor er reperto-
iret udvidet med endnu en ju-
lefrokost. Den holdes i Ran-
ders pa skift hos teamets med-
lemmer.

Vi begynder altid vinter-
julefrokosten med at hore
et bind, hvor Ole Olsen
forteller om sit livfrem
til 1974.0-Derfor skal den
holdes pihans. fodselsdag;

maverne er
fyldte, danser de
om juletraet |
bedste sommer-
nissestil.

Den andeni anden.

Den sidste_setning ner.
mest snyder Frank Kusk ud
gennem niesen, s det lyder
som om Ole Olsen gasser op.

Hvorfor det med bindet er
blevet en tradition, kan han
ikke huske. Sidan er det bare.

Maden til vinterjulefroko-
sten er den samme som i som-
mervarmen. Men publikum
mangler, derfor bliver jule-
frokosten mere stlferdig.

Deter hyggeligtat se hin-
anden g n hojdepunk:
tetendelt Klart julefzokost i
At Torsikrer FrafiKOsk






MUSIKVIDEO
Musikvideoen er normalt et samspil mellem: 1. Tekst, 2. Lyd 3. Billede.

Formålet med en musikvideo

-at sælge en sang eller et sTykke musik ved hjælp af stemninger, oplevelser og livsstil.

-at gøre opmærksom på en nyudgivelse, en slags signatur.

-billed- og lydtapet på cafeer/diskoteker

-bruges i forbindelse med en indsamling eller en kampagne

Afsender/Modtager

Afsenderen er kunstneren/produceren som skal have solgt deres produkt.

Musikvideoen bliver udarbejdet og der etableres forhandlinger med MTV, Roundfunk og andre hotte ”udstillingsvinduer” som har et højt seertal og som samtidig rammer den ønskede målgruppe.

Kunstneren/producenten får penge af ”talerøret” og udarbejder ud over musikvideoen også andet PR-materiale som kommer på marked samtidig.

Modtageren er en udvalgt målgruppe. Alt er nøje gennemtænkt da det kan være svært at ramme en større gruppe mennesker på en gang. 

3 hovedgenrer:

Koncertvideoen er den ældste form for musikvideo. Denne er domineret af musikere, som enten spiller live eller i et studie. I denne videogenre følges det visuelle med det auditive, altså man ser, det man hører. Koncertvideoen bliver en mediesendt erstatning for den rigtige koncert. Dens styrke er at kunne formidle en intensitet, et nærvær og en visualitet.

Lyrisk billedfortælling /Drømmevideoen er uden direkte handlingsforløb og er kendetegnet ved mange forvirrende klip, høj klipperytme, mange symboler og ved ikke nødvendigvis at give nogen mening. Dette kan ligefrem være en måde hvorpå seeren kan fastholdes i uforståelighed. Netop gådefuldheden bliver en fordel, da man som seer vil se videoen igen og igen, for at få hul på betydningen.

Den narrative video danner som navnet antyder en lille fortælling, en novellefilm, hvor historien er struktureret omkring et eller flere grundlæggende handlingsforløb, hvor musikere tit er involveret som skuespillere. Sangteksten kan enten følge billedsiden slavisk, tage udgangspunkt deraf eller helt se bort fra den. De følges ikke nødvendigvis ad.

Intertekstualitet

Intertekstualitet er i grove træk at man låner kendte personer/elementer fra andre film eller andet og lægger disse ind i ens eget produkt.

Intertekstualitet bruges ofte som redskab i musikvideoerne for at skabe en forforståelse for personen/personerne i musikvideoen. 

Filmtekniske virkemidler (billede og lyd): Se analyseark til kortfilm.

Analyse af tekst: Se analyseark til digte

FOLKEVISER
[image: image3.wmf][image: image4.wmf][image: image5.wmf]
1. Hvilken type folkeviser

· Ridderviser (det adelige miljø)

· Trylleviser ( overnaturlige kræfter)

· Historiske viser ( historiske personer og begivenheder)

· Kæmpeviser (oldtidens sagn og myter)

Tryllevisen: Handler om mødet mellem det kendte og det ukendte. Ved mødet med det ukendte mister det ukendte sin kraft (nyere viser) eller ved mødet med det ukendte brydes den kendte verden ned. Man er dødsmærket og fremmed. (ældre viser) 

Riddervisen: Handler typisk om æresdrab og kærlighed. Når en i slægten bliver forulempet eller dræbt er det familiens pligt at hævne vedkommende.
2. Beskriv folkevisens strofer

· Strofer: antal ?


      Der findes 2 hovedformer: 
den 2- linjede ( den ældste)

den 4- linjede

· Rim

i den 2- linjede rimer de to linjer

i den 4- linede rimer 2. og 4. linje

Der kan dog være mindre uoverenstemmelser i de forskellige enderim, fordi gamle stave- og udtaleformer er blevet erstattet med nyere.

· Omkvæd: udtrykker den lyriske grundstemning eller er et varsel om hvad der vil ske. Der kan også forekomme mellemkvæd.

3. Beskriv sproget

· Forklar ”gamle” udtryk og beskriv sproglige virkemidler.
4. Beskriv folkevisens motiv: Hvad sætter handlingen i gang?

5. Opdel folkevisens handlingsforløb i afsnit og lav et handlingsreferat. Handlingen er ofte 3- delt: Indledning- kulmination- afslutning 

6. Komposition: Omtal tiden og stedet for handlingens forløb. 

· Inddel teksten efter tid (faser)

· Inddel teksten efter steder. Stedet kan udmærket være delt op og foregå flere steder 

(evt. hjem – ude – hjem)

7. Lav en personbeskrivelse 
· Beskriv hovedpersoner på baggrund af personernes påklædning og handlinger. Forklar de reaktionsmønstre personerne tænker og handler efter.

· Der siges sjældent noget om, hvad en person tænker og tror. Personer i folkeviser vil ofte komme til at ligne hinanden efter type.

8. Beskriv konflikten, hvordan opstår den, hvordan udvikler den sig og hvordan afsluttes den.

· Det er konflikten, som folkevisen bygges op over, og konflikten afsluttes næsten altid, enten lykkeligt eller tragisk.

9. Tolkning:

· Beskriv værdisættet der ligger til grund for visen. Typiske værdier: synd, tilgivelse, Gud, at være tro, ære (æresdrab)

· Hvordan vil teksten påvirke læseren? ( er der tale om ren underholdning, morale, holdning, budskab eller livsanskuelse)

10. Perspektivering
· Sammenlign med andre viser eller andre tekster med samme tema eller værdisæt.

GENRETRÆ



























Essay





Sagn


- kort mundtligt overleveret


fortælling


ko





Realisme


- fortælling der skildrer hverdagen





Fantastisk fortælling


- fortælling der inddrager


 fantastiske eller overnaturlige


elementer





Sangtekst





Salme





Myte


- opdigtet gude– og heltesagn








Saga


- de middelalderlige norske og 


islandske beretninger i romanform





Eventyr


- folkeeventyr eller


kunsteventyr





Science fiction


- fremtidsfortællinger





Krimi


- om lovbrud og 


efterfølgende opklaringer





Gys


- uhyggelige og spændende 


fortællinger





Epik


- fortælle en 


historie





Lyrik


- forme sproget på en særlig rytmisk måde





Digt





Film





Tegneserie





Faglitteratur





Avisartikel





Reklame





Fiktion


- opdigtede tekster





Teaterstykke





Drama 


- opføre en handling





Faktion


- blandingsgenre


mellem fiktion og fakta





Sagprosa


- henviser til virkeligheden





Genrer








Fiktion


- opdigtede tekster





Fiktion


- opdigtede tekster

















Billedtekst





Rubrik





Byline





Underrubrik/


Manchet





Mellemrubrik





Brødtekst
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